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SEO Stratejileri
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SEO bir Strateji Isidir

SEO buyuk oranda strateji isidir.

Strateji , Bilgi ve Deneyim

Teknik
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Ama once bir kac bilgi ...
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= Long Tail Teoremi

AKADEMI

Chris Andersen tarafindan, ilk olarak Ekim 2004 tarihinde Wired
Magazine de yayinlanan bir makale ile ortaya atilmis bir teoridir.

Bu teoriye gore, yaygin bir dagitim agina sahip isletmeler, nadir
bulunabilen urunleri her yerde satilan yaygin urunlere kiyasla daha

fazla satip daha yuksek gelir elde edebilirler. Dagitim kanalinin
yeterince buyuk olmasi durumunda, daha nadir talep goren urunlerin
satislari yaygin ve her yerde kolay bulunabilir urinlerin satislarini
gecebilir.

Pazarlamacilarin kug¢uk, nis pazarlara odaklanmalarini salik verir.




Long Tail Teoremi

Oysaki su ana kadar
The New Marketplace bildigimiz Pareto prensibi

ise bunun tam tersini
soylemektedir. Pareto
prensibine (80-20 kuralr)
gore, satislarin buyuk
bolumu hit (cok talep
goren) urunlerden
gelmektedir.
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Long Tail Normal piyasa kosullarina
gore gecerli olan bu kural,
internet is modelleri icin
tam olarak gecerli
olmamaktadir.

Products
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= Long Tail Teoremi

AKADEMI

Amazon.com un gelirlerinin yaklasik %40 kadarinin, nadir satilan Urtnlerden
olustugu yani Long Tail den geldigi bilinmektedir.

f’oca\S/‘ng on a s»all focasfnﬁ on a /f(fje
number of products ntmber of products
with /afge volurre ith low volure

number of products’ number of products

Long Taili basari ile uygulayan sirketler :

Google (reklam), Ebay (acik arttirma), Amazon (kitap satig), iTunes (muzik indirme) ve Netflix

(video kiralama)
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AKADEMI

Tek kelimelik, jenerik ve rekabetin fazla oldugu kelimeler yerine
2-3 kelimelik long tail kelimelere oynamak daha akillica olacaktir

s e
1wedpiases | ONG TAIL SEO

HIGH COST
& COMPETITION

_ 2-3Word Phrases

mens shoe

More Descriptive Phrases

red Nike mens running she

LOW PROBABILITY
OF CONVERSION

Source: elliance.com
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= Long Tail Teoremi

AKADEMI

Gunumuzde yapilan aramalarin yaklasik %70'i tamamen long-tail kelimelerden
olusuyor. Long Tail : Dusuk rekabet ve yuksek donusum orani

The Search Demand Curve
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Fat Head Chunky Middle Long Tail

18.5%* 11.5%* 70%*
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GO ( )8[@ atasehir boyaci

Arama Yaklasik 94.700 sonug bulundu (0,24 saniye)

Her sey atagehir boyaci ile ilgli reklamlar Neden bu reklamlar?

Gorseller Titiz Boyaci Cengiz Usta | titizboyaci.com

www.titizboyaci.com/
Videolar Her tlrll boya igleriniz itina ile yapilir Cep:0533-253-70-30

Haberler Ev Boyatma %60 Indirimli | markapon.com

Daha fazla www.markapon.com/boya-badana
Markapon Evinizi 2100 Yerine 949 TL'ye Boyatiyor. Kagirmayin!

Istant ATASEHIR BOYACI
Konumu degi: www.boyacinbenim.com/atasehir-boyaci-644-1.htmi|

24 Agu 2010 — ATASEHIR BOYACI Firmamiz Atagehir ve gevre bolgelerine boya tadilat
ve dekorasyon, alg! siva asma tavan kartonpiyer igle.

Web

Longtail kelimelere optimize sayfalarla yuksek basari...
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Optimized Keyword Gets Top Ranking

2 Search Results
| KVM Switch

Search gesuits
KVM Switches

" Related I(cyv;ords Get Ranked *
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AKADEMI

Improving Rankings Through Keyword Clustering

Two approaches for obtaining top positions for the keyword “Logistics”

The Hard Way: The Smart Way:
Optimize the keyword Optimize the keyword cluster

<

LOGISTICS
CASE
STUDIES

LOGISTICS
BEST
PRACTICES
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STRATEJI !

Hadi simdi baslayalim ...
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Temel SEO Stratejileri

Ne istedigini bil

« Mausteriler hangi kelimelerde arama yapiyor.
 Kelimelerin arama hacimleri ne ?

» Kelimelerin dontsum oranlari ne ?

Rakiplerini analiz et.

» Rakiplerin hangi kelimelerde, hangi konumda, neden?

Ne yapabilecegini gor ve hedeflerini belirle

 Hangi kelimelerde, hangi sayfalarimizi hedeflemeliyiz.
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<</ | Anahtar Kelime Analizi

AKADEMI

Anahtar kelime aracini kullaninin.

Kisa bir liste olusturun.

Arama hacimleri ve donusum oranlarini dikkate
alarak hedeflenecek kelimeleri belirleyin.

Elden gelidigince her sayfa i¢cin 1 kelime hedefleyin.
(Halo Effect etkisini unutmayin !)
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A Rakip Analizi

A

AKADEMI

SEO Metrics

External Backlinks 184,680 55,269 131,500
by Majestic backlinks backlinks backlinks

External Backlinks 7,981 5,766 3,902
by Moz backlinks backlinks backlinks

Citation Flow 29 24 28
by Majestic out of 100 out of 100 out of 100

Trust Flow 42 26 40
by Majestic out of 100 out of 100 out of 100

Domain Authority 45 40 38
by Moz out of 100 out of 100 out of 100

mozRank 5.17 4.69 4.50
by Moz out of 10 out of 10 out of 10

mozTrust 4.60 410 3.96
by Moz out of 10 out of 10 out of 10
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Site Metrics

Load Time 0.67
by Site Auditor seconds

Page Speed 86 72 73
by Google overall score overall score overall score

WWW Redirect Yes Yes Yes
by Site Auditor

Robots.txt Yes Yes Yes
by Site Auditor

Google Analytics Yes Yes Yes
by Site Auditor

Crawlability 1 disallow rule Good 4 disallow rules
by Site Auditor
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Sayfalari Belirle

Sayfa Adi Anahtar Kelimeler ve Arama Hacimleri Toplam Hacim

Ana Sayfa kelime1 (500), kelime2 (1500) 2.000
A Uriind kelime3 (500), kelime4 (500) 1.000

B UriinG kelime4 (500), kelime5 (500) 1.000




